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GraNd marChé
daNs les Coulisses
de l’eNseiGNe Créée par 
moez-alexaNdre zouari  
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LIBAN
la fin du secret 
bancaire en échange 
du soutien du Fmi :
le temps presse
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Les offres de reprise reçues pour 
Geoxia, propriétaire des célèbres 
Maisons Phénix, inquiètent les diri-
geants de la société. Le 24 mai 
dernier, l’entreprise a été placée en 
redressement judiciaire, incapable 
de trouver un repreneur malgré le 
soutien du Ciri (Comité interminis-
tériel de redressement industriel) 
depuis un an. Deux offres globales 
que les dirigeants et les salariés ju-
gent peu crédibles ont été adres-
sées au tribunal de commerce de 
Nanterre, ainsi que plusieurs offres 
de reprise partielles qui ne com-
prennent pas les trois sites de pro-
duction du groupe.
Dans une lettre adressée au prési-
dent de la République, les diri-
geants s’alarment d’une possible 
« liquidation judiciaire pure et sim-
ple ». Pour éviter un tel scénario, le 
management actuel de Geoxia a 
présenté sa propre offre de reprise 
globale au tribunal. Problème : elle 
n’est pas financée. Pour qu’elle le 
soit, les dirigeants demandent dans 
la même lettre ouverte le secours 
de l’État. La somme est même pré-
cisée : 70 millions d’euros. Elle 
pourrait provenir d’un prêt du 
Fonds pour le développement éco-
nomique et social (FDES) ou de 
fonds de transition.
La première moitié permettrait de 
financer le besoin en fonds de rou-
lement. La seconde moitié corres-
pondrait aux pertes liées aux chan-
tiers en cours. Les dirigeants de 
l’entreprise en difficulté attendent 
une réponse rapide de l’exécutif. Le 
tribunal de commerce de Nanterre 
tiendra une audience le 28 juin pro-
chain pour examiner les offres et 
rendre son avis sur l’avenir du 
pionnier de la maison individuelle 
bon marché. E. E.
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les diriGeaNts 
de maisoNs 
phéNix 
appelleNt 
l’état à l’aide

eCovadis
l’aGeNCe de NotatioN 
rse lève 500 millioNs
de dollars  Page 35

Bourse, taux, monnaies : 
l’inflation affole les marchés
Alors que les banques centrales paraissent impuissantes face à la hausse des prix, 
les taux obligataires s’envolent, les actions dévissent et les cryptos s’effondrent. 
La semaine a débuté avec une rude 
secousse sur les marchés, en Euro-
pe comme en Amérique, où les 
Bourses ont lourdement chuté, à 
l’image de Paris (-2,67 %). Le der-

nier chiffre de l’inflation américai-
ne (8,6 % en mai) et la perspective 
d’un resserrement monétaire aux 
États-Unis et en Europe provo-
quent de fortes tensions. Les taux 

d’emprunt obligataires à 10 ans, 
encore nuls voici quelques mois, 
ont bondi à 1,62 % pour l’Allema-
gne, 2,24 % pour la France et 4% 
pour l’Italie. Dans ce contexte 

électrique, le dollar retrouve son 
statut de valeur refuge et grimpe 
face à toutes les devises, tandis que 
les cryptomonnaies sont prises de 
panique et s’effondrent.  Page 28

L’automobile 
au défi de 
réussir son 
virage vers 
l’électrique
Bruxelles veut 
interdire la vente de 
moteurs thermiques 
dès 2035. 
Cette accélération 
bouleverse toute 
l’industrie. Pages 26 et 27Bu
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Dis pourquoi
je peux pas
me baigner ?

Désolé mon chéri
mais papa a oublié
tes brassards...

AGENCES • TOURS OPÉRATEURS • VOYAGISTES EN LIGNE
30 000 EXPERTS DU VOYAGE À VOTRE SERVICE
www . t o u t s a u f l e s v a l i s e s . f r

On s’occupe de tout sauf de votre valise !

LA SÉANCE  DU LUNDI 13 JUIN 2022

CAC 40
6022,32 -2,67%

DOW JONES
30516,74 -2,79%

EUROSTOXX 50
3505,57 -2,60%

FOOTSIE
7205,81 -1,53%

NASDAQ
11288,32 -4,60%

NIKKEI
26987,44 -3,01%

ONCE D’OR
1855,95 (1843,35)

PÉTROLE (lond)

120,620 (121,930)

Cela rappellera des souvenirs 
aux parents des adolescentes 
visées. Depuis le 1er juin, 
le média Break propose 
tous les mercredis

sur la plateforme Twitch une émission 
de radio, « LaSauce ». L’horaire 
(de 20 heures à 22 heures), les termes 
abordés (l’amour, la sexualité, 
le harcèlement scolaire…), l’interactivité 
(les ados peuvent appeler un numéro 
dédié) : pour les quadragénaires 
d’aujourd’hui, pas de doutes,
c’est un revival de l’émission culte
des années 1990, « Lovin’Fun », animée 
par Doc et Difool. Avec quelques 
différences tout de même : en 2022, 
l’émission est filmée, la bande FM a fait 
place au web et il existe un tchat.
Derrière Break se trouve Don’t Call Me 
Jennyfer. L’enseigne de mode 
pour adolescentes a créé ce média 

et va ouvrir son capital à d’autres 
investisseurs. « Grâce à cette émission, 
nous en apprenons beaucoup 
sur notre clientèle. Cela nourrit 
notre expertise sur cette génération »,  
explique Chloé Ortiz, directrice 
de la marque. Un investissement donc. 
« 90 000 spectateurs ont suivi l’émission 
du 1er juin, et il y a eu 220 000 vues 
en rediffusion », se réjouit Chloé Ortiz. 
Break propose aussi des verticales 
sur TikTok, centrées sur l’amour ou l’actu, 
et suivies par 400 000 followers.
Pour sa nouvelle campagne « #zéro 
étiquette 2 », Don’t Call Me Jennyfer ne 
fait pas de pub à la télévision. Tout passe 
par les réseaux sociaux, la mobilisation
de 200 influenceurs, et indirectement par 
Break (ainsi qu’ une campagne d’affichage 
sauvage dans cinq villes pour l’émission). 
Un nouveau monde, avec quelques 
parfums de l’ancien.  ■ cécile crouzel

L'histoire

Quand don’t Call me Jennyfer 
ressuscite doc et difool

DIGITALPRESSE & ÉDITION

REPLAY TV & CTV
Profitez de la puissance de la 
vidéo dans un environnement 
premium et sécurisé.

ÉDITIONS RÉGIONALES
Diffusion locale  
pour toucher vos audiences  
de proximité.
• Le Figaro Magazine
• Madame Figaro
• Le Figaro Partner
• Marie Claire
• Marie Claire Maison
• Entreprises à la Une

ÉDITIONS NATIONALES
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environnements premium.
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RÉSEAUX SOCIAUX 
GROUPE MARIE CLAIRE
Touchez une communauté 
engagée sur 8 médias sociaux et 
une communauté engagée proche 
de chez vous.

8 MÉDIAS SOCIAUX  
DU GROUPE MARIE CLAIRE

• Marie Claire
• Marie Claire Maison
• Marie Claire Idées
• Marie Claire Cuisine et Vins
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• Magicmaman
• Avantages
• Vidal
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grâce à des dossiers dédiés sur 
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CAMPAGNES DISPLAY/  PROGRAMMATIQUES
Touchez vos audiences 
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